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1. Nase shvatanje

»U nasem svakodnevnom radu mi preuzimamo ekonomsku, drustvenu i
ekolosku odgovornost.”“

Ovim osnovnim nacelom definiSe se odgovorno poslovanje kao deo
korporativne kulture kompanije Lidl Srbija. U prilog tome, sastavili smo ovaj
dokument, u kojem su uzeti u obzir aspekti odgovornosti, zastite Zivotinja, kao
i savesno i odrZivo postupanje prilikom nabavke kakaoa.

Osvrtom na tri globalna stuba odrzivosti postavljamo sledeéa osnovna
shvatanja odrzive proizvodnje Zivotnih namirnica:

e Zastita prirodnih resursa, klime, Zivotne sredine i biodiverziteta

Odrziva proizvodnja glavni akcenat stavlja na nacdine i metode rada, koji ¢e sa
jedne strane povecati plodnost tla, a istovremeno smanijiti Stetne uticaje na
vodu, vazduh, tlo, klimu, biodiverzitet, kao i zdravlje ¢oveka.

e Bezbednaishrana

Odrziva proizvodnja uzima u obzir osnovne potrebe za hranom danasnjih i
buducih generacija, kao i budu¢u proizvodnju poljoprivrednih proizvoda.

e Socijalni faktori

Sa drustvenog aspekta, odrziva proizvodnja vodi racuna o dugoro¢nom
zaposljavanju, boljim prihodima i boljim uslovima Zivota i rada za sve one koji
su aktivni u proizvodnom lancu.



2. Nas cilj

Potrosaci ocekuju visoke standarde u pogledu poljoprivredne proizvodnje kakaoa,
a mi uvek osluskujemo potrebe nasih potrosaca. Relevantnost i moguénost
realizacije predstavljaju klju¢ne faktore za delovanje na tom putu.

Nas cilj je da doprinesemo tome da obradivanje zemljista ne Steti Zivotnoj sredini
i drustvu. Da bismo to postigli, u ovoj izjavi o namerama utvrdili smo niz nacela,
formulisali smo ciljeve i konkretne mere koje ¢e se primenjivati prilikom nabavke
kakaoa.

Ovaj dokument vazi kako za kakao, tako i za preradene Zivotne namirnice, koje
sadrze kakao.

Cilj je, da se ova izjava o namerama stalno usavrsava. Mi ¢emo zajedno sa nasim
proizvodacima dokumentovati napredak, i raditi na dogovaranju i razvoju novih
mera. One ¢e biti obavezujuce za sve dobavljace. U slu¢aju odstupanja od
zadatog cilja, definisaéemo mere, koje ¢e omoguciti njegovu realizaciju.

Mi nase dobavljace dodatno obavezujemo da uvek postuju nacionalne zakonske
standarde i da ih se pridrzavaju. Lidl, kao internacionalna kompanija, od 2007.
godine je clan inicijative ,Business Social Compliance Initiative” (BSCl),
medunarodne organizacije, koja vrsi nadzor u obezbedivanju dobrih uslova rada
u globalnom proizvodnom lancu. Lidl je, na osnovu ovog €lanstva, razvio svoj
sopstveni Kodeks ponasanja (Code of Conduct), koji sledimo sa ciljem da se ispuni
viSe od minimuma socijalnih standarda u lancu proizvodnje. Ovi minimalni
standardi predstavljaju znaéajnu osnovu za sve poslovne odnose Lidl-a i njegovih
ugovornih partnera. Prema pomenutom Kodeksu ponasSanja, odbijamo svaki
oblik rada dece ili ugrozavanja ljudskih i radnih prava u proizvodnom lancu.
Upotrebom sve vise sirovina iz sertifikovane odrzive proizvodnje, Lidl podstice i
podrzava mere, koje prevazilaze minimalne, zakonom propisane zahteve, u cilju
poboljsanja socijalnih i ekoloskih aspekata.

Predmetnom izjavom o namerama, Lidl Srbija objavljuje svoj cilj da do kraja
2022. godine prodaje i u proizvodnji proizvoda privatne robne marke koristi
iskljucivo kakao koji potice iz sertifikovanog uzgoja.



3. Nasa pozicija

U okviru dole navedenih podrucja Lidl Srbija aktivno tezi i radi na pronalazenju
novih resenja.

3.1. Odgovorno formiranje asortimana

Prilikom razvoja proizvoda teZzimo da dostignemo visoke standarde kvaliteta.
Svojim potrosac¢ima Lidl Srbija Zeli da ponudi proizvode privatne robne marke,
koji su proizvedeni na odrziv nacin. PodrZzavamo rad organizacija kao $to su
Fairtrade, UTZ Certified, Organic i Rainforest Alliance, na taj nacin $to kroz
asortiman nudimo sertifikovane i na odgovarajuéi nacin obelezene proizvode.

3.2. Poreklo, transparentnost i sledljivost

Nas cilj je da potro$acima omogucimo u $to vecoj meri transparentnost, kvalitet
i pracenje porekla sirovine u lancu dostave. Jasnim, Citkim i razumljivim
informacijama koje se navode na ambalazi privatne robne marke, Lidl Srbija
podrzava svoje potrosace u izboru proizvoda.

3.3. Uzgoj

Kao drustveno odgovornoj kompaniji veoma nam je stalo do zastite Zivotne
sredine i dobrih uslova rada prilikom proizvodnje nasih proizvoda. U tu svrhu,
Lidl kao internacionalna kompanija ve¢ dugi niz godina saraduje sa
organizacijama za sertifikaciju, a angaZzovani smo i na projektima za socijalno i
ekoloski odrzivu poljoprivrednu proizvodnju.

3.4. Zastita Zivotne sredine

Negativne uticaje na Zivotnu sredinu prouzrokovane nesrazmernom
upotrebom pesticida u proizvodnji poljoprivrednih proizvoda potrebno je
minimalizovati. Lidl kao internacionalna kompanija se dodatno distancira od



ilegalne sece drveéa i kr€enja Suma paljenjem radi dobijanja novih sadnih
povrsina.

3.5. PoboljSanje standarda

Lidl na globalnom nivou nastoji da poveca broj proizvoda koji poticu iz
sertifikovane odrzive proizvodnje, tj. koji su sertifikovani kroz npr. Fairtrade,
Rainforest Alliance, UTZ Certified program, kako bi na taj nacin joS vise
zadovoljio potrebe kupaca. Vazno nam je da doprinesemo, kako odgovornijem
ponasanju potrosaca, tako i osvescivanju o znacaju kupovine proizvoda koji
poticu iz sertfikovane proizvodnje.

NasSe angazZovanje

4.1. Odgovorno formiranje asortimana

Lidl se ve¢ dugi niz godina zalaze da uzgoj kakaoa bude odrziv. Vazan aspekt
predstavlja saradnja sa medunarodno priznatim organizacijama za
sertifikaciju, kao Sto su Fairtrade, Rainforest Alliance, UTZ Certified.
Postovanje postavljenih kriterijuma u pogledu zasStite Zivotne sredine i
drustveno odgovornog poslovanja obezbedeno je od strane gore pomenutih
organizacija. Lidl Srbija se obavezuje da ¢e od 2022. godine prodavati kakao
i u proizvodnji proizvoda privatne robne marke zahtevati koriséenje
iskljuCivo kakaoa koji potice iz sertifikovane odrZive proizvodnje, t;j.
proizvodnje koja je sertifikovana od strane Fairtrade, Rainforest Alliance,
Organic ili UTZ Certified.

4.2. Poreklo, transparentnost i sledljivost

Cokolada i ¢okoladni proizvodi proizvode se od sirovine kakao. Kakao se
uglavnom uzgaja u tropskim i suptropskim podrucjima. Puno kakaoa dolazi iz
drzava Zapadne Afrike, kao Sto su Obala slonovace, Gana, Nigerija i Kamerun.
Zalazemo se za povecdanje transparentnosti u pogledu porekla nasih
proizvoda i trudimo se da kupcima pruzimo mogucénost da saznaju vise o
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uzgoju kakaoa. | ovde je vaZzna saradnja sa organizacijama za sertifikaciju, jer
njihovi sistemi doprinose sledljivosti u lancu proizvodnje. Zbog toga se na
ambalazi nekih Fairglobe proizvoda nalazi broj¢ana Sifra, takozvani , Fairtrade
Code”. Unosom tog Fairtrade koda, potrosa¢i mogu da krenu na virtuelno
putovanje i da saznaju gde je kakao uzgajan i ko ga je uzgajao. Na tom
internet sajtu dodatno se ukazuje na to koje efekte Fairtrade postize u zemlji
uzgoja i koji su projekti ve¢ finansirani Fairtrade premijama.

4.3. Uzgoj

Uzgoj kakaoa povezan je sa teSkim radom i niskom novéanom naknadom za
rad. Sirovi kakao najéeSce isporucuju mali proizvodaci, koji ¢esto imaju 3 do
5 hektara zemlje. Mali proizvodaci ¢esto rade u medusobnoj kooperaciji
kako bi ostvarili pogodnosti uslovljene ve¢om koli¢inom ponudene robe,
pristup obukama kroz programe sertifikacije i bolju poziciju u proizvodnom
lancu. Pored ovih socijalnih aspekata, proizvodacdi koji uzgajaju kakao sve vise
se suocavaju sa posledicama klimatskih promena. Prinudeni su da se bore sa
ekstremnim vremenskim promenama, koje imaju negativno dejstvo na Zetvu
kakaoa. Medunarodno priznate organizacije za sertifikaciju aktivno rade na
tome da proizvodnja kakaoa od strane malih proizvodaca ne podlegne
efektima klimatskih promena.

U saradnji sa GIZ-om (Gesellschaft flr internationale Zusammenarbeit), Lidl
na globalnom nivou finansira gradnju i rad poljoprivredne skole PROCACAO
za odrzivu proizvodnju kakaoa na Obali slonovace. U poslednje dve godine
obuceno je 2.000 polaznika, koji ¢e usvojeno znanje preneti dalje. Kao deo
nacionalne strukture sektora za proizvodnju kakaoa, glavne tacke centra za
obuku su posredovanje u pogledu primene odrZivih i po Zivotnu sredinu
boljih metoda uzgoja kroz dobru poljoprivrednu praksu, operativno znanje,
kao i upudivanje u socijalne teme. Tom prilikom obavlja se i prakti¢na
poljoprivredna obuka, kako bi se ste¢eno znanje odmah primenilo u praksi.
PROCACAO centar za obuku je svojim delovanjem i upotrebom savremene
tehnike za proizvodnju kakaoa postigao svoj cilj: poboljSanje odrzive
proizvodnje kakaoa i povecanje prihoda poljoprivrednika.

Ostvareni su slededi ciljevi:

- Obuceno je preko 8.000 poljoprivrednika.



- 14.000 proizvodaca kakaoa je imalo benefit od obuke.

- Pored obuke za odrzivu proizvodnju kakaoa, 4.000 Zena je savetovano na
teme u vezi prehrane i proSirenja aktivnosti.

- Poljoprivrednici koji su prosli obuku bili su u moguénosti da povecaju
prinose za 150 %.

- Oko 10 zadruga je uzelo ucesée u zavrsnoj fazi projekta i ostvarilo korist
od ovog savetovanja. Oni su bili u moguénosti da poveéaju produktivnost
svih ucesnika u proizvodnji. Neki od njih su bili nagradeni i sklopili su
ugovore za nove programe obuka.

4.4. Zastita zZivotne sredine

Podatak da je proizvod 100% sertifikovan znaci da mali proizvodaci koji
uzgajaju kakao zadovoljavaju socijalne i ekoloske kriterijume postavljene od
strane organizacija za sertifikaciju, a koji su neretko veci od zakonskih
zahteva. Prilikom sertifikacije kompanija je duzna da nezavisnim kontrolnim
licima dokaze da uspesSno sprovodi mere za ostvarenje ciljeva definisanih
standardima. Proizvodaci koji su sertifikovani od strane oranizacije UTZ
Certified, dobijaju, na primer, mogucénost da ucestvuju u kursevima za obuku
i usavrsavanje, na kojima uce kako kroz dobru poljoprivrednu praksu mogu
da minimalizuju Stetan uticaj po Zivotnu sredinu. U to se, na primer, ubrajaju
primena poboljSanih metoda navodnjavanja, sprecavanje sece Suma,
optimizacija upotrebe zemlje i dubriva u cilju poveéanja produktivnosti
obradivih povrsina.

4.5. PoboljSanje standarda

Konstantnim prosirenjem asortimana koji sadrzi proizvode koji poticu iz
sertifikovane odrzive proizvodnje, Saljemo jasnu poruku, kako potrosacima,
o prednostima kupovine ovakvih proizvoda, tako i proizvodacima koji na taj
nacin dobijaju priliku za plasiranje veée koli¢ine svojih proizvoda. Osim toga,
na ovaj na¢in omogucavamo svojim potrosac¢ima da doprinesu poboljsanju
zivotnih i radnih uslova ljudi koji Zive u podrucjima u kojima se proizvodi
kakao. Na ovaj nacin posveceni smo odrzivoj proizvodnji i odrzivoj potrosniji.
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5. Organizacije i oznacavanje

Znak Rainforest Alliance Certified

Ovim znakom oznaceni su proizvodi koji kompletno ili
Rainforest-Alliance. Poslovanje u ovakvim sistemima mora
da se obavlja prema striktnim smernicama SAN-
Sustainable  Agriculture Network. Ovo obuhvata
kriterijume za zastititu Zivotne sredine i drustvenu

odgovornost. Smernice su napravljene tako da sa jedne
strane zastite i o¢uvaju divlje biljke, Zivotinje, tlo i vodu, a
sa druge strane da doprinesu poboljsanju Zivotnih i radnih
uslova radnika, njihovih porodica i lokalne zajednice.

Znak Fairtrade

Fairtrade je sinonim za bolje uslove rada i bolji Zivot malih
proizvodaca i radnika u Africi, Aziji i Juznoj Americi. Preko
1,6 miliona malih proizvodaca i radnika veé profitira od
stabilnih cena, Fairtrade premija za zajednicke projekte, i
od podsticaja za proizvodnju koja ne Steti Zivotnoj sredini.
Nezavisna kontrola u okviru Fairtrade standarda obuhvata
FAIRTRADE kriterijume za dobru organizacionu strukturu, zastitu
Zivotne sredine i bezbedne uslove rada.
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Znak Fairtrade kakao program

Fairtrade kakao program (Fairtrade Cocoa Program)

) FAIRTRADE

pruza malim proizvodacima koji uzgajaju kakao priliku da
vedi deo svojih proizvoda prodaju po Fairtrade uslovima.
Za razliku od klasi¢nog Fairtarde znaka, u ovom slucaju
re¢ je o fer nabavci sirovina, a ne o sastavu i sertifikaciji
proizvoda. Na ovaj nacin kompanijama je omogucena
nabavka velike koli¢ine kakaoa koji je proizveden od
strane Fairtrade sertifikovanih malih proizvodaca.
Fairtrade sertifikovanim malim proizvodacima na ovaj
nacin je omogucena prodaja veée kolicine proizvoda, kao
i veCi prihodi.

UTZ znak

UTZ je program odrzivosti za kafu, kakao i ¢aj. Ovim
programom obucavaju se proizvodaci u pogledu dobre
poljoprivredne prakse, i ukazuje im se na koji nacin

profesionalnije, kvalitetnije, unosnije i odrzivije mogu da
Besserer Anbau uzgajaju kafu, kakao i caj. Dodatno proizvodaci se
Bessere Zukunft obucavaju u pogledu nacina proizvodnje, zastite na radu
i oCuvanja Zivotne sredine. Cilj programa je da
proizvodaci dobiju vecu cenu za bolji proizvod. Na taj
nacin proizvodaci svojim snagama poboljSavaju svoj
Zivotni standard. Mali proizvodaci koji u€estvuju u ovom
standardu obavezuju se da ¢e poStovati odredeni kodeks

ponasanja.



