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LIDL DAJE STAROJ PLASTICI NOVI ŽIVOT 

PROIZVODIMA ZA DOMAĆINSTVO OD RECIKLIRANE PLASTIKE KA ODRŽIVOJ BUDUĆNOSTI 

 
Po prvi put u našoj zemlji, Lidl svojim potrošačima nudi proizvode koji su napravljeni od najmanje 

95% reciklirane plastike. Visokokvalitetni, ekološki prihvatljiviji proizvodi koji upotpunjuju paletu 

predmeta za domaćinstvo, rezultat su saradnje sa kompanijom PreZero (Schwarz Gruppe) na 

strategiji REset Plastic čiji je fokus na smanjenju upotrebe plastike. 

Tako će se od 18. marta u svim Lidl prodavnicama širom Srbije naći vešalice, kutije za odlaganje, 

sklopive korpe, kofe, kante za otpatke i korpe za veš u različitim bojama. Za proizvodnju ovih održivih 

alternativa, koristi se mnogo manje resursa nego za proizvodnju uobičajenih proizvoda napravljenih 

od nove plastike, a dodatno, doprinosi se rešavanju problema plastičnog otpada i niske stope reciklaže. 

Na ovaj način Lidl se, kao društveno odgovorna kompanija, zajedno sa svojim potrošačima približava 

ostvarenju vizije zatvorenog kruga kretanja plastike u prirodi. 

Velika potrošnja resursa, niska stopa reciklaže, kao i zagađenje životne sredine plastičnim otpadom 

čine plastiku manje poželjnom sirovinom koja uveliko opterećuje životnu sredinu. Stoga je Lidl sebi 

postavio za cilj da poveća udeo upotrebe reciklirane plastike i time efikasnije iskorišćava resurse. 

Mogućnost kupovine recikliranih proizvoda u Lidl prodavnicama glavni je pokazatelj uspešne, 

međusektorske saradnje u okviru zajedničke strategije REset Plastic, čiji se celokupan postupak odvija 

u Evropi. Naime, kompanija PreZero, odgovorna za upravljanje reciklažom, sakuplja plastični otpad iz 

privatnih domaćinstava, čisti ga i prerađuje u plastični granulat. Ovaj takozvani regranulat se zatim 

koristi za stvaranje novih, visokokvalitetnih i istovremeno ekološki prihvatljivijih Lidlovih proizvoda. 

O REset Plastic strategiji 

Lidl Srbija prati strategiju ”REset Plastic“ za odgovorno upravljanje plastikom, koja je usmerena na pet 

oblasti delovanja: od izbegavanja upotrebe plastike, recikliranja i uklanjanja iz prirode, do podsticanja 

ekoloških inovacija i edukacije u ovoj oblasti. Na taj način smanjujemo upotrebu plastike i zatvaramo 

krug. Saznajte više: www.reset-plastic.com  

O Lidlu 

Kompanija Lidl deo je nemačke Švarc grupe (Schwarz Gruppe), jednog od vodećih prehrambenih 

diskontnih lanaca u Evropi. Posluje u 32 zemlje širom sveta i broji više od 310.000 zaposlenih.  

Lidl je u Srbiji svoje prve prodavnice otvorio u oktobru 2018. godine i trenutno ima 47 prodavnica u 32 

grada širom zemlje. Imamo dugoročne planove sa ciljem da potrošačima širom Srbije ponudimo 

jedinstveno iskustvo kupovine i najbolji odnos cene i kvaliteta, po čemu smo prepoznati u svetu. Na 

http://www.reset-plastic.com/
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osnovu sertifikovanja od strane Top Employers Institute za najboljeg poslodavca, Lidl je nosilac 

sertifikata „Top Employer Serbia“ i „Top Employer Europe” za 2021. godinu.   
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