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Nova Pazova, 3.10.2020.

60 DZAKOVA OTPADA SAKUPLJENO NA FRUSKOJ GORI: PROMENIMO
NAVIKE ZA CISTIJU SRBIJU

Globalno nagomilavanje plastike u prirodi je sve veci problem. Procenjeno je da je od pedesetih godina
proslog veka pa do sada u svetu proizvedeno oko 8.3 milijarde tona plastike. Vise od pola te plastike
zavrsilo je na deponiji ili u prirodnom okruzenju, gde ¢e se razlagati tokom dugog vremenskog perioda.
Prema procenama WWF-a World Wildlife Fund - Svetski fond za zastitu divljih Zivotinja, samo jedna
plasticna flasa razlaze se oko 450 godina, predstavljajuéi za to vreme ne samo ruZan prizor, vec
prvenstveno ozbiljan problem za prirodu i sva zZiva biéa u njoj.

Sve vece koli¢ine nepropisno odloZene plastike ¢ine od nase okoline smetliSte, ali i uti¢u na zdravlje
prirode i zZivih bi¢a u njoj. Kako bismo zastitili prirodnu okolinu, od velikog znacaja je svest pojedinca o
Stetnosti plastike, preispitivanje i promena nasih navika, kao i prilagodavanje stila Zivota. Nas doprinos
zastiti prirode je bitan, a ogleda se u odgovornom odnosu prema prirodi, reciklazi i upotrebi ekoloskih
proizvoda koji adekvatno mogu posluziti umesto plasti¢nih i jednokratnih na koje smo navikli. Ono sto
je najbitnije je svakako i odgovoran odnos prema Zivotnoj sredini koji podrazumeva da ne ostavljamo
otpad u prirodi.

Za zastitu Zivotne sredine doprinos pojedinaca i drustva je izuzetno vaZan, ali su pored toga vrlo
znacajni akteri u oc€uvanju planete i kompanije. Kompanija Lidl Srbija visoko uvaZava segment
odgovornog poslovanja i u okviru svojih projekata sprovodi ekolosku strategiju ,REset Plastic”, Cija je
vazna komponenta, izmedu ostalog, i uklanjanje plastiénog otpada. Pored toga, kompanija Lidl Srbija
je definisala dva cilja u vezi sa plastichom ambalazom Lidl brendova koje treba da ispuni do 2025.
godine. Ciljevi se odnose na: smanjenu upotrebu plastike za 20% i nastojanje da 100% plastike
sopstvenih pakovanja bude maksimalo reciklabilno. U Lidl prodavnicama se ve¢ uveliko koriste
visekratne vrecice za vocée i povrée, kao i mnoge ekoloske alternative svakodnevnih proizvoda.
AmbalaZa odredenih proizvoda Lidl brenda smanjena je za oko 20%, $to podrazumeva ne samo ustedu
ambalaznog materijala, tj. plastike, vec¢ i smanjenje emisija CO2. Na ovaj nacin je zadrzana dosadasnja
koli¢ina proizvoda, ali je sam proizvod postao odrzZiviji, o cemu govori i oznaka na samom pakovanju.
Osim toga, ukinuta je jednokratna plastika, kao Sto je plasti¢ni pribor za ruc¢avanje i plasticne case.

U sklopu jednog od koraka gore pomenute strategije, kompanija Lidl Srbija pokrenula je akciju
uklanjanja otpada i plasticne ambalaZe iz prirode. U saradnji sa Gorskom sluzbom spasavanja i
kompanijom EkoStar Pak, Lidl Srbija je nakon Kopaonika i Stare planine, organizovala i tre¢u akciju
¢is¢enja planina. Ovog puta se na Fruskoj gori okupilo preko 20 volontera Gorske sluzbe spasavanja,
EkoStar Paka i Lidla Srbija. Tokom viSesatne akcije sakupljeno je oko 60 dzakova otpada, kako
reciklabilnog tako i komunalnog. Nakon akcije, kompanija EkoStar Pak je sav prikupljeni otpad odlozila
i obradila.
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Kompanija Lidl deo je nemacke Svarc grupe (Schwarz Gruppe), jednog od vodecih prehrambenih
trgovinskih lanaca u Evropi. Posluje u 32 zemlje Sirom sveta i broji viSe od 310.000 zaposlenih. Na
osnovu nacionalnih nagrada za najboljeg maloprodavca u vise zemalja Evrope, Lidl je nosilac priznanja
,Retailer of the Year Europe” za 2018/2019.

Lidl je u Srbiji svoje prve prodavnice otvorio u oktobru 2018. godine i trenutno ima 43 prodavnicu u 29
gradova Sirom zemlje. Imamo dugorocne planove sa ciljem da potrosacima Sirom Srbije ponudimo
jedinstveno iskustvo kupovine i najbolji odnos cene i kvaliteta, po ¢emu smo prepoznati u svetu.

Lidl Srbija prati strategiju “REset Plastic” za odgovorno upravljanje plastikom, koja je usmerena na pet
oblasti delovanja: od izbegavanja upotrebe plastike, recikliranja i uklanjanja iz prirode, do podsticanja
ekoloskih inovacija i edukacije u ovoj oblasti. Na taj na¢in smanjujemo upotrebu plastike i zatvaramo
krug. Saznajte viSe: www.reset-plastic.com
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