SAOPSTENJE ZA MEDIJE

Beograd, 23.07.2020.

U LIDLOVOIJ PONUDI PATIKE OD RECIKLIRANOG
MATERUALA

U skladu sa ciljem smanjenja upotrebe plastike i pove¢éanom upotrebom recikliranih materijala Lidl
Srbija je u svoju kratkotrajnu ponudu uvrstila patike proizvedene od reciklirane plastike prikupljene
na plazama i morskim obalnim podrucjima. Ove nesvakidasnje patike Lidl brenda Crivit moZete
pronaci u svim Lidl prodavnicama od cetvrtka, 30. jula i u njima napraviti korak ka ¢istoj buduénosti.

Posebnost i ekoloska prihvatljivost ovih patika ogleda se u Cinjenici da se spoljasnji tekstilni materijal,
koji ¢ini oko 20 odsto ukupno upotrebljenog materijala, sastoji od reciklirane plastike. Cak 25 odsto
udela ovog recikliranog materijala koji se koristi za izradu ovih patika je zapravo plastika skupljena u
prirodi, u blizini okeana, na plazama, obalnim podrucjima ili dokovima u Kini, a koja bi brzo zavrsila u
vodi da nije upotrebljena na ovaj nacin. Preostalih 75 odsto materijala se sastoji od sakupljenih i
recikliranih PET boca kroz redovne tokove.

»Uspesnim koriséenjem reciklirane PET boce u ekoloske svrhe nastala je ova visokokvalitetna obuca.
Reciklirani materijal je podjednako cvrst, vodootporan i prozracan, pa nasi potrosaci mogu racunati na
kvalitet na koji su navikli po Lidl cenama, a ujedno noseci ovakvu obucu doprinose smanjenju zagadenja
prirode, posebno mora i okeana”, istakao je Daniel Petrovecki, direktor Nabavke kompanije Lidl Srbija.

U ponudi su Zenske i muske patike u vise boja, kao i decije, a sve ih udobnima ¢ini memorijska pena,
koja se optimalno prilagodava stopalu i osigurava udoban osecaj tokom noSenja. Ponuda pocinje 30.
julaitraje dok traju zalihe.

Crivit patike od reciklirane plastike samo su jedne u nizu Lidlovih drustveno odgovornih inicijativa za
implementaciju ,REset Plastic” strategije, koja je usmerena na pet oblasti delovanja: od izbegavanja
upotrebe plastike, recikliranja i uklanjanja iz prirode, do podsticanja ekoloskih inovacija i edukacije u
ovoj oblasti. Ovom strategijom, kompanija je definisala dva cilja u vezi sa plastichom ambalazom Lidl
brendova koje treba da ispuni do 2025. godine, a to su: smanjenje upotrebe polimernih materijala za
20 odsto, kao i da sva ambalaza privatne robne marke bude reciklabilna.

O Lidlu

Kompanija Lidl deo je nemacke Svarc grupe (Schwarz Gruppe), jednog od vodecih prehrambenih
trgovinskih lanaca u Evropi. Posluje u 32 zemlje Sirom sveta i broji viSe od 287.000 zaposlenih. Na
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osnovu nacionalnih nagrada za najboljeg maloprodavca u vise zemalja Evrope, Lidl je nosilac priznanja
»Retailer of the Year Europe” za 2018/2019.

Lidl je u Srbiji svoje prve prodavnice otvorio u oktobru 2018. godine i trenutno ima 41 prodavnicu u 28
gradova Sirom zemlje. Imamo dugorocne planove sa ciljem da potrosacima Sirom Srbije ponudimo
jedinstveno iskustvo kupovine i najbolji odnos cene i kvaliteta, po ¢emu smo prepoznati u svetu.

Kontakt za medije:

Jovana Dinkovié, Executive Group, jovana_djinkovic@eg.rs, press@lidl.rs, +381 60 70 71 058
https://www.lidl.rs
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