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LIDL DOBITNIK BEST BUY NAGRADE ZA NAJBOLJI ODNOS 

CENE I KVALITETA 

  

U okviru nezavisnog istraživanja Best Buy Award Private Label 2019/2020, koje je sprovela švajcarska 

organizacija ICERTIAS, kompanija Lidl Srbija dobitnik je priznanja u 21 kategoriji za najbolji odnos 

cene i kvaliteta, prema mišljenju, iskustvu i odabiru potrošača u Srbiji.  

Kompanija Lidl Srbija nagrađena je u 20 različitih kategorija proizvoda iz prehrambenog i 

neprehrambenog asortimana, na osnovu rezultata istraživanja koje meri zadovoljstvo građana 

kupovinom. Osim toga, Lidl je odabran kao najbolji i u opštoj kategoriji – „Nagrada za najbolji odnos 

cene i kvaliteta trgovačkih marki u Srbiji”. 

„Nema bolje preporuke od onih koje dolaze od samih potrošača. Drago nam je da smo dobitnici 

značajnog priznanja i da su naši potrošači prepoznali posvećenost i istrajnost u tome da ponudimo 

najbolji odnos cene i kvaliteta. U saradnji sa proverenim domaćim i stranim dobavljačima, vodimo 

računa da proizvodi koje biramo budu prilagođeni željama i potrebama potrošača. Ova nagrada je 

ujedno i podsticaj da nastavimo da osluškujemo njihove potrebe“, istakla je Martina Petrović, 

rukovodilac korporativnih komunikacija Lidl Srbija.  

Prehrambeni proizvodi Lidl brendova za koji je većina potrošača u Srbiji rekla da donose najbolji kvalitet 

za uloženi novac su slane grickalice, keks, čokolada, žitarice za doručak, dvopek, kornfleks, 

konzervirana riba, zamrznuta hrana, sladoled, konzervirano voće, konzervirano povrće, testenina, 

sveže pakovano meso, bioproizvodi i energetski napici.  

Potrošači su odabrali i značajan broj Lidl brendova neprehrambenih artikala, kao što su hrana za pse i 

mačke, posuđe za kuću, oprema za domaćinstvo, sredstva za čišćenje, prašak za veš. 

Istraživanje u celoj Srbiji sprovedeno je u septembru 2019. godine od strane organizacije ICERTIAS na 

uzorku od 1.200 ispitanika koji su česti potrošači proizvoda privatnih robnih marki. Odgovarajući na 

pitanja u anketi otvorenog tipa koja je zahtevala od ispitanika da sami upišu ime kompanije, potrošači 

su prepoznali kvalitet, svežinu i pristupačnost ponude Lidl brendova u čak 21 kategoriji.  

Lidl u ponudi ima 1.600 pažljivo odabranih proizvoda, a osim Lidl brendova proverenog kvaliteta, ovaj 

savremeni diskontni lanac nudi i 350 proizvoda domaćih dobavljača. 
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TEKST ZA MEDIJE 

 

Kompanija Lidl deo je nemačke Švarc grupe (Schwarz Gruppe), jednog od vodećih prehrambenih 
trgovinskih lanaca u Evropi. Posluje u 32 zemlje širom sveta i broji više od 287.000 zaposlenih. Na 
osnovu nacionalnih nagrada za najboljeg maloprodavca u više zemalja Evrope, Lidl je nosilac priznanja 
„Retailer of the Year Europe” za 2018/2019.   
 

Lidl je u Srbiji svoje prve prodavnice otvorio u oktobru 2018. godine i trenutno ima 37 prodavnica u 26 

gradova širom zemlje. Imamo dugoročne planove sa ciljem da potrošačima širom Srbije ponudimo 

jedinstveno iskustvo kupovine i najbolji odnos cene i kvaliteta, po čemu smo prepoznati u svetu. 
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